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#SheMeanBusiness nel 2019 riparte dall'Isola

L'alleanza tra Facebook e Mondo digitale per formare duemila imprenditrici

Fornire competenze digitali, entrola fi-
ne del 2019, a oltre duemila donne in
Sicilia e nel resto del Mezzogiorno,

E la campagna lanciata da Facebook
Italia, in collaborazione con Fondazio-
ne Mondo Digitale, che nei giorni scor-
si, a Palermo, ha lanciato la seconda e-
dizione di #5heM Busi

stagram.

Nella prima edizione italiana, a no-
vernbre 2017, l'iniziativa ha formato
oltre quattromila donne inltaliain me-
no di un anno nella convinzione, ¢-
spressada Facebook che la crescitanon
pud piti prescindere da un'imprendito-

ta del progetto globale di Facebook na-
to per aiutare e donne che fanno im-

Sitrat-  riaf le con un ruclo da protago-
nista,

Secondo un'analisi del Censis, infatti,

iduzione del 25% del divario di ge-

presa a far crescere il proprio b
e per ispirare quante sognano di avvia-
e un'attivitd imprenditoriale, fornen-
do loro gli strumenti, la formazione e
gli esempi necessari per realizzare il
proprio obiettivo. Il focus & rivolto a-
gli strumenti offerti da Facebooke In-

nere nel mercatodel lavoro in Italiaen-
tro il 2025 sarebbein gradodi produrre
un aumento stimato del Pil di circa il
2%, ovvero circa 34 miliardi di euro. In
un Paese in cui il tasso di occupazione
degli uomini & superiore a quello delle

donne del 18,3% (contro il 12,7% della
media europea), il sostegno alle impre-
se femminili & prioritario. Un divario
che si accentua nel Sud ltalia, dove Eu-
rostat ha rilevato un tasso di occupa-
zione femminile che si aggira attorno
al 30%, la metd della media europea,
conun picco negativo in Sicilia, dove si
attesta al 29,23,

eln questo scenario, abbiamo perd
deidati pasitivi. Secondol'indagine Fu-
ture of Business Survey commissionata
da Facebook, il 39% delle Pmi con una
pagina Facebook & di proprieta di una
donna, adimostrazione che sono molte
le italiane con un'idea imprenditoriale.
Inoltre, l'ultimo studio di Unioncamers

sull'imprenditoria femminile dice che
nel Sud, un'impresa su 4 & donna e il
tasso di aziende guidate da donne rag-
giunge quasiil 243, circa due punti per-
centualiin pid rispettoal dato naziona-
lescommenta Laura Bononcini, head of
public policy Facebook Italia.

+Questa spinta ci motiva ancora di
pii nel sostenere le donne. Con il pro-
getto  #SheMeansBusiness, che nel
2019 si focalizzera proprio sulle regio-
ni del Centro e Sud Italia, ci impegnia-
mo a fornire alle imprenditrici gli stru-
menti e la formazione di cui hanno bi-
SOgN0os,

«Nel 2019 rinnoviamo il nostro im-
pegno al fianco di Facebook. Lo faccia-

mo partendo dalla Sicilia - dove
113,378 imprese sono guidate da don-
ne, nella convinzione che un approccio
di sistema, alleanze strategiche e mo-
delli positivi possano incoraggiare le
donne nel raggiungimento dei loro o-
biettivi professionali e personali e con-
tribuire all'avvicinamento della paritd
di genere nel mondo del lavoros di-

Facebook e Instagram possono aiu-
tare le piccole e medie aziende a cre-
scere, fornendo gli strumenti affinché
possano avere successo, indipenden-
temente dalla dimensione, le compe-
tenze, il settore o la collocazione geo-
grafica,

Seguendo i1 modello train the trai-
ner, Facebook formera i coach di Fon-
el

chiara Mirta Michilli. di genera-
le della Fondazione Mondo Digitale.

Mondo Digitale, che a lora vol-
ta si occuperanna di formare le donne.
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