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LA SFIDA DELL'INNOVAZIONE SCATTANO | CORSI DI MARKETING MULTIMEDIALE PER | GIOVANI

Patto tra Comune e grandi aziende
per formare gli esperti del digitale
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Nell'iniziativa  Per il vicesindaco
sono coinvolte De Sciascio
grandi societa «l’'obiettivo
come Microsoft é raggiungere
e Almaviva tutti i cittadini»
ANTONELLA BARLETTA  di Porta Futuro Franco La-  Stefano Sinchi di Microsoft

Sono semprele competen-
ze digitali il tallone d’Achille
della Puglia, regione agli ul-
timi postinella classifica na-
zionale dell’alfabetizzazione
digitale. Ma si stanno facen-
do passi avanti significativi,
grazie anche ad accordi e
partnership speciali, come
quella nata tra il job centre
Porta Futuro del Comune di
Bari e Almaviva, Microsoft
Italia, fondazione Mondo
Digitale e Baker Hughesche
é presente a Bari con Nuovo
Pignone. A breve avranno
termine i corsi online gra-
tuiti del programma “Am-
bizione Italia per i giovani”

romosso da Microsoft Italia

ondazione Mondo Digitale:
due dilivello intermedio per
digital marketing e comuni-
cazione multimediale, un al-
tro di livello base per l'al-
fabetizzazione digitale. A fi-
ne febbraio Almaviva e Ba-
ker Hughes premieranno i
primi 50 corsisti che avran-
no conseguito unavotazione
tra 80 e 100, consegnando
loro 20 tablet e 30 computer.

L’accordo é stato presen-
tato durante una conferenza
stampa, alla presenza del vi-
cesindaco barese Eugenio
Di Sciascio, del responsabile

carra e dei partner di pro-
ramma. Un percorso di al-

<

ibetizzazione digitale e for-
mazione dei cittadini che,
attraversoil sostegno di Por-

taFuturo e la collaborazione
di realtd nazionali e inter-
nazionali, ha permesso di
raggiungere circa 120 per-
sone e avviare con loro
un’attivita di formazione
che da livello base puo rag-
giungere anche contenuti
professionalizzanti. «Il no-
stro obiettivo & raggiungere
quante piu persone possibili
— afferma Di Sciascio - E un
tema essenziale per la cre-
scita della nostra comunita,
che sulle competenze digi-
tali ha ancoratanta stradada
fare, dobbiamo investire nei
prossimi anni cercando di
raggiungere anche quei cit-
tadini meno propensi alla
tecnologia».

Damesi Porta Futuro é sui
binari di un percorso di di-
gitalizzazione dei propri
servizi e del rapporto con gli
utenti. «Questo significaper
noi irrobustire il settore del-
le politiche sociali nei con-

fronti della cittadinanza,
fornendo strumenti di
emancipazione e autono-
mia», ha spiegato Lacarra.

[talia ha parlato dell’esigen-
za di costruire autostrade
digitali che si sappiano uti-
lizzare, per consentire alla
Puglia di essere leader a li-
vello italiano ed europeo.
Nuovamente viene richia-
mata la necessita vitale di
professionalita specifiche
che, al momento, le aziende
faticano a trovare sul mer-
cato. Una delle prime azien-
de in Italia di Information
technology che affiancano il
percorso di digitalizzazioni
delle pubbliche ammini-
strazioni locali & Almaviva.
In Puglia il suo cliente prin-
cipale é proprio il Comune
di Bari, con progetti presenti
nel campo dell’e-gov, mobi-
litd e smart city.

Insomma nessuno va la-
sciato indietro, sembra es-
sere questo il manifesto del-
l'accordo che si & concre-
tizzato: vanno abbattute le
diseguaglianze sociali. Per
Mondo Digitale c’e bisogno
direti e alleanze eterogenee.
«Un vero e proprio ecosi-
stema nazionale a supporto
di una ripresa economica
socialmente giusta, inclusi-
va e di qualitd — sostiene
Mirta Michilli - Una ripresa
che sia per tutti, dai giovani
ai piu fragili».
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